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P. €. |Pfijmeni, jméno Téma

1 Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Marketingovy mix minipivovar( a jeho dopad na image regionu jako turistické destinace

2 Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Vliv lokalnosti a autenticity na tvorbu marketingového mixu minipivovaru

3 Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Komunikaéni mix firmy a jeho dopad na nakupni chovani zakazniku

4 Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Marketingovy mix sluzeb (7P) a jeho vliv na spokojenost zakazniku

5 doc. Ing. Petfi¢ek Martin, Ph.D. Aplikace revenue managementu v ubytovacim zafizeni

6 doc. Ing. Petfi¢ek Martin, Ph.D. Problematika regulace tzv. sdilené ekonomiky

7 doc. Ing. Petfi¢ek Martin, Ph.D. Stochastické modelovani v revenue managementu

8 Ing. Buregova Pavla, Ph.D. L(Iz?epbarace hotelovych restauraci a samostatnych gastronomickych provozl z hlediska Fizeni kvality

9 Ing. BureSova Pavla, Ph.D. Specialni stravovaci poZzadavky jako faktor konkurenceschopnosti gastronomickych provozu

. Dopady rozvoje convenience food v maloobchodé na strukturu a konkurenceschopnost gastronomickych

10 Ing. BureSova Pavla, Ph.D. v X .
sluzeb ve vybraném regionu

11 Ing. BureSova Pavla, Ph.D. E:;z S(r i\(/evine pairing jako nastroj fizeni kvality gastronomickych sluzeb v restauranich provozech vyssi

12 Ing. Studnicka Petr, PhD. Mistni poplatek z pobytu jako nastroj financovani rozvoje cestovniho ruchu v obcich

13 Ing. Studnicka Petr, PhD. Stav hotelnictvi ve vybrané destinaci cestovniho ruchu

14 Ing. Studnicka Petr, PhD. Airbnb a jeho vliv na cestovni ruch ve vybrané destinaci cestovniho ruchu

15 Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Zmény spotrebitelského chovani pfi nakupu potravin v obdobi vysoké inflace

16 Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Vnimani udrzitelnosti a lokalni produkce potravin eskymi spotiebitel

17 Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Vliv rozmachu rozvozovych platforem na spotfebitelské chovani v gastronomii

18 Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Vliv senzorickych vlastnosti potravin na ochotu spotfebitel(t opakované nakupovat

19 Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Digitalizace gastronomickych sluzeb a jeji dopad na spotfebitelskou zkusenost

20 Ing. Levickova Véra, Ph.D. Vyvojové trendy v nabidce hotelovych sluzeb

21 Ing. Levickova Véra, Ph.D. Faktory ovliviiujici vyuziti kapacity hotelll ve vybrané destinaci

22 Ing. Levickova Véra, Ph.D. Dopady hotelovych zafizeni na ekonomiku vybrané destinace

23 Ing. Levickova Véra, Ph.D. Uloha rodinnych firem ve sluzbach

24 doc. Ing. Kiralova Alzbeta, Ph.D. Post-influencer marketing: Role uZivatelsky generovanych mikro-pfib&ht pfi budovani znaéky destinace

25 doc. Ing. Kiralova Alzbeta, Ph.D. Digitalni inava v marketingu cestovniho ruchu: Kdy nadmérna personalizace snizuje ochotu k rezervaci

26 doc. Ing. Kiralova Alzbeta, Ph.D. Digitalni ,storydoing“ misto storytellingu v marketingu cestovniho ruchu

27 doc.PhDr. Bugek Jaroslav, PhD. Reflc—‘:-xe argumer}taénich strategii v melzrketing(?v’é komunikaci vybrané destinace cestovniho ruchu (kriticka
analyza kampani a sebereflexe vlastni hodnotici pozice).

8 doc.PhDr. Bugek Jaroslav, PhD. Vliv (v)nline.recenzi nav rozhodovani turistll: argumentacni struktura hodnoceni a sebereflexe spotfebitele pfi
volbé destinace / sluzby.

29 doc.PhDr. Bugek Jaroslav, PhD. Kriticka ana-lyga”vybrané ma’rkt_atingovvé kafnegné v cestovm’rr: ruchu a sebereflexe autora prace: jak osobni
hodnoty ovliviuji hodnoceni etiky a pfesvédcCivosti argumentd

30 doc.PhDr. Bugek Jaroslav, PhD. Eticvk.a' argur_nentacevv mar!<etingu E:estovm’ho ruchu: sebereflexe destinaci a podnikl v komunikaci
udrzitelnosti a spole€enské odpovédnosti.

31 Ing. Chalupa Stépan, Ph.D. Vyuziti procesniho fizeni v hotelnictvi

32 Ing. Chalupa Stépan, Ph.D. Automatizace hotelovych procesu
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33

Ing. Chalupa Stépan, Ph.D.

Segmentace zakaznikd v hotelnictvi

34 Ing. Chalupa Stépan, Ph.D. Automatizace procesll v gastronomii

35 Ing. Kvitkova Zuzana, PhD. Role UNESCO v cestovani mladé generace

36 Ing. Kvitkova Zuzana, PhD. Image cestovniho ruchu na trhu prace

37 Ing. Kvitkova Zuzana, PhD. Pro¢ pracovat v cestovnim ruchu?

38 Ing. Kvitkova Zuzana, PhD. Znacka UNESCO jako faktor rozhodovani turistl

39 Ing. Blanafova Astrida, Ph.D. Hodnoceni kvality vybrané destinace

40 Ing. Blanarova Astrida, Ph.D. Hodnoceni kvality vybrané destinace

41 Ing. Blanafova Astrida, Ph.D. Segmentace navstévnil turistické destinace

42 Ing. Blanafova Astrida, Ph.D. Segmentace navstévniu turistické destinace

43 Ing. Blanafova Astrida, Ph.D. Spotiebitelské chovani v autobusové dopravé

44 Ing. Blanafova Astrida, Ph.D. Segmentace klientd v autobusové dopravé

45 Ing. Vasko Martin, Ph.D Vliv storytellingu v marketingové komunikaci na image destinace

46 Ing. Vasko Martin, Ph.D Vliv geopolitické nejistoty na hodnotovou strukturu a environmentalni rozhodovani spotfebitelt v turismu
47 Ing. Vasko Martin, Ph.D Limity generativni Al pfi planovani personalizovaného itinerafe v turismu
48 Ing. Vasko Martin, Ph.D Proména online zdroju informaci v turismu pod vlivem Al

49 JUDr. PhDr. Petras René, Ph.D. Pravni uprava cestovniho ruchu

50 Ing. Attl Pavel, Ph.D. MozZnost revitalizace zaniklych lazni ve vybrané destinaci

51 Ing. Attl Pavel, Ph.D. Hodnoceni systému fizeni kvality ve vybraném hotelu

52 Ing. Attl Pavel, Ph.D. Hodnoceni systému fizeni kvality ve vybranych laznich

53 Ing. Attl Pavel, Ph.D. Poplatek z ubytovani a jeho vyznam pro lazenska mésta v Ceské republice
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