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. C. Katedra Téma
1]Ing. Attl Pavel, Ph.D. Hodnoceni mezinarodni konkurenceschopnosti Ceskych lazni
2|Ing. Attl Pavel, Ph.D. Hodnoceni konkurenceschopnosti Ceska ve svétovém turismu
3[Ing. Attl Pavel, Ph.D. Vliv overturismu na vybrané evropské destinace cestovniho ruchu
4]Ing. Attl Pavel, Ph.D. Vyvoj cestovniho ruchu ve vybraném makroregionu UN Tourism po roce 2020
5|Ing. Attl Pavel, Ph.D. Uplatnéni mezinarodnich systému fizeni kvality v hotelnictvi
6[Ing. Attl Pavel, Ph.D. Uplatnéni mezinarodnich systému fizeni kvality v lazenstvi
7|Ing Blanafova Astrida, Ph.D. Analyza podnikatelské pfilezitosti pro vznik glampingového ubytovani na Berounsku
8[Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Tvorba produktu cestovni kancelare pro incoming
9[Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Hodnoceni marketingové komunikace vybrané CK
10{Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Hodnoceni marketingové komunikace vybrané destinace CR
11]Ing Blanafova Astrida, Ph.D. Hodnoceni kvality vybrané destinace
12|Ing Blanafova Astrida, Ph.D. Segmentace navstévniku turistické destinace
13]Ing Blanafova Astrida, Ph.D. Spotrebitelské chovani v autobusové doprave
14|Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Segmentace klientl v autobusové dopravé
15]Ing Blanafova Astrida, Ph.D. Hodnoceni kvality v autobusové dopravé
16[Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Hodnoceni marketingové komunikace vybraného UZ
17|Ing Blanarova Astrida, Ph.D. Hodnoceni marketingové komunikace vybraného SZ
18[Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Marketingova komunikace v segmentu tuzemského cestovniho ruchu.
19(Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Komunika&ni mixy MSP ve vybraném odvétvi.
20(Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Viralni marketing a jeho vyhody a nevyhody pfi pouziti v komunika¢nich kampanich.
21]Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Metody méreni efektivnosti komunika¢nich kampani.
22|Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Komunikacni kampan pro vybrany podnik v odvétvi cestovniho ruchu.
23[Ing. Bfezinova Monika, Ph.D Principy neolokalismu vyuzité v ramci komunikacni kampané.
24]Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Vliv socialnich siti na nakupni chovani spotrebitell
25]Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Strategie vstupu Ceskych podnikli na zahrani¢ni trhy
26]|Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Kulturni rozdily a jejich vliv na marketingovou komunikaci nadnarodnich spoleénosti
27|Ing. Bfezinova Monika, Ph.D. Vyuziti influencer marketingu v mezinarodnim prostredi
28|doc.PhDr. Bugek Jaroslav, PhD. Zévislo§t .informace a informacniho kontextu ve vztahu k PR: ekonomicka analyza PR
vybrané firmy
29|doc.PhDr. Buéek Jaroslav, PhD. PR a vybrana kampan Ceské televize v roce 2025
30|doc.PhDr. Bucek Jaroslav, PhD. Negativni politicka reklama — ucinnost a etické limity
31|doc.PhDr. Buéek Jaroslav, PhD. Krizova komunikace instituci na socialnich sitich
32|doc.PhDr. Bucek Jaroslav, PhD. Interni komunikace ve vefejnych institucich a jeji efektivita
33| Ftorek Jozef, M.A. Public relations jako kompetence managementu
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34

Ftorek Jozef, M.A.

Public relations a nastup umeélé inteligence (Al)

35

Ftorek Jozef, M.A.

Marketingova komunikace a uméla inteligence (Al)

36

Ftorek Jozef, M.A.

Online marketing neziskové organizace

37| Ftorek Jozef, M.A. Online marketing politické organizace

38| Ftorek Jozef, M.A. Public relations neziskové organizace

39| Ftorek Jozef, M.A. Public relations narodni obchodni spole€nosti

40| Ftorek Jozef, M.A. Public relations a vlady CR

41| Ftorek Jozef, M.A. Public relations organu Evropské unie a narodni publikum

42| Ftorek Jozef, M.A. Tiskova zprava v Case umeélé inteligence (Al)

43| Ftorek Jozef, M.A. Komunikace, kultura a public relations nadnarodni spoleénosti

44| Ftorek Jozef, M.A. Komunikace, dezinformace a public relations

45|PhDr. Hladikova Vladimira, PhD. Cancel culture a jeji dopad na reputaci znacek v online prostoru

46[PhDr. Hladikova Vladimira, PhD. Virtualni influencefi a divéryhodnost znacek v digitalnim prostfedi

47|PhDr. Hiadikova Viadimira, PhD. Virtua’lr.n' influencefi a otazka autenticity, davéryhodnosti a etiky v digitalni marketingové
komunikaci

48|PhDr. Hiadikova Viadimira, PhD. Greevnflyenccefi a ekologicky aktivismus v online prostoru jako nastroj formovani postoju
spotiebitell

49|PhDr. Hladikova Vladimira, PhD., MBA Digitalni duvéra spotrebitelll jako determinant vztahu ke znacce

50|PhDr. Hladikova Vladimira, PhD., MBA Etické problémy influencer marketingu

51|PhDr. Hladikova Vladimira, PhD., MBA Reputacni management organizaci v digitalnim prostfedi

52(Ing. Holendova Julie, Marketingova komunikace vybraného subjektu v oblasti sluzeb

53|Ing. Holendova Julie, Micro-influencer marketing jako nastroj budovani autentické komunikace znacky

54(Ing. Holendova Julie, Marketingova komunikace sméfujici k Gen Z

55|Ing. Holendova Julie, Gamifikace jako nastroj zakaznické angazovanosti

56(Ing. Holendova Julie, Marketingova komunikace vybraného podnikatelského subjektu

57|Ing. Holendova Julie, Faktory davéry v nakup pfimo na socialnich sitich u Ceské Generace Z

58|PhDr. Hunék Filip, Ph.D. Vyuziti umélé inteligence v content marketingu znacek

59({PhDr. Hunék Filip, Ph.D. Proména digitalni komunikace znacek v éfe generativni Al

60|PhDr. Hunék Filip, Ph.D. Role socialnich siti pfi budovani znacky v prostfedi mladych spotfebitelt

61|PhDr. Hunék Filip, Ph.D. Obsahova strategie znacky na vybranych digitalnich kanalech

62|PhDr. Hunék Filip, Ph.D. Influencer marketing jako nastroj divéryhodnosti znacky

63|doc. Ing. Kiralova Alzbeta, PhD Parade).( vczlby v digitalnim prostiedi: Jak nadmérny vybér ovliviuje nakupni rozhodovani
spotiebitell

64|doc. Ing. Kiralova AlZzbeta, PhD Fenomén de-influencingu a jeho dopad na marketing znacek

65|doc. Ing. Kiralova AlZzbeta, PhD Quiet Luxury jako novy trend spotiebitelského chovani
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66|doc. Ing. Kiralova AlZzbeta, PhD Autenticita znacky jako faktor konkurenceschopnosti v digitalnim prostredi

67|doc. Ing. Kiralova AlZzbeta, PhD Role emoci v online nakupnim rozhodovani spotrebitell

68|doc. Ing. Kiralova Alzbeta, PhD Marketing zaméreny na generaci Alpha: nové vyzvy pro podniky

69|doc. Ing. Kiralova AlZzbeta, PhD Budovani davéry v dobé informacniho pretizeni

70|doc. Ing. Kiralova Alzbeta, PhD Digitalni nomadstvi a jeho dopad na marketingové strategie podniku

71[PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Brand marketing zavodla Formula 1

72|PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Vliv emoci na rozhodovani spotfebitele v prostredi digitalniho marketingu

73[PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Cosplay jako marketingovy nastroj

74|PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Tvorba a optimalizace HR webu ve statnim podniku

75|PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Sponzoring ve sportu a jeho vliv na znacku

76|PhDr. Kosmaly Peter Jan, Ph.D. Al jako soucast digitalniho marketingu z pohledu generace Z

77]ing. Kvitkova Zuzana , PhD. Vyuziti VR a AR v marketingu

78|ing. Kvitkova Zuzana , PhD. TikTok, nové socialni sité a etika

79[ing. Kvitkova Zuzana , PhD. Etické aspekty podpory prodeje

80]ing. Kvitkova Zuzana , PhD. Geopoliticka rizika a jejich dopad na strategické rozhodovani mezinarodnich firem

81]ing. Kvitkova Zuzana , PhD. Kulturni dimenze jako aspekt udrzitelného nakupniho chovani

82]ing. Kvitkova Zuzana , PhD. Cirkularni ekonomika a nové obchodni modely v mezinarodnim podnikani

83|doc. JUDr. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA |Vytvoreni konceptu tzv. tiché znacky pro prehlceny trh

84|doc. JUDr. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA Navrh strategického vyuziti memu jako komunikacniho nastroje v mezinarodnim prostfedi

85|doc. JUDr. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA |Strategie nizkorozpo¢tového marketingu pro zna€ku vstupujici na zahraniéni trh

86|doc. JUDr. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA |Strategie budovani hodnoty znacky na zahrani¢nim trhu prostfednictvim CSR aktivit

87|doc. JUDT. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA Navrh Te’fodiky vyzkumu spotrebitelskych preferenci pro uvedeni nové produktové fady na
zahranicni trh

88|doc. JUDr. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA |Adaptace reklamni kampané pro kulturné odliSné trhy

89|doc. JUDT. Ing. Majerova Jana, PhD., MBA Etr;SUktOVé strategie pro vstup na trh s rostouci konkurenci v oblasti zdravého Zivotniho

90|Ing. Mastny Jan, Metriky efektivnosti modernich metod digitalniho marketingu a jejich méreni

91|Ing. Mastny Jan, Rizeni procesu digitalniho marketingu s mezinarodnim pfesahem

92|Ing. Mastny Jan, Komparace efektivnosti kanalt konvenéniho a digitalniho marketingu

93|Ing. Mastny Jan, Influencer v prostiedi digitalniho marketingu, vyhody a nevyhody ve srovnani s konvenénim

94|Ing. Mastny Jan, Aplikace digitalni marketingové kampané na podminky realného podniku

95(Ing. Mastny Jan, Komparace uziti metrik efektivnosti v prostiedi realného podniku

96|Ing. Mastny Jan, Rizeni medialni kampané s ohledem na maximalni efektivnost
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97|Ing. Mastny Jan, Parametry fizeni digitalni marketingové kampané

98(Ing. Mastny Jan, Medialni plan - navrh a zpracovani v prostfedi konkrétniho podniku

99| Melas David, PhD., MPhil. Navrh marketingové a komunikacni strategie pro vybrany podnik

100| Melas David, PhD.. MPhil. Kon?E)a’race mgrketlngvovyc.h a komunikacénich pfistupu nizkonakladové a
tradiéni letecké spolecnosti

101| Melas David, PhD., MPhil. Komplexni marketingova a komunikacni strategie vybrané letecké spolecnosti

102| Melas David, PhD., MPhil. Analyza vnimani marketingovych kampani vybrané spole€nosti na socialnich sitich

103| Melas David, PhD., MPhil. Porovnellvnl 'onllne’ a”offllne marketingovych strategii: efektivita kampani na socialnich sitich
a v tradic¢nich médiich

104| Melas David, PhD., MPhil. Vyvoj leteckych spoleénosti v obdobi pandemie covidu-19 a po jejim skonéeni
105 Melas David, PhD., MPhil. Vliv kulturnich odliSnosti na tvorbu globalnich marketingovych kampani

106|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Srovnani organického a placeného dosahu na Instagramu / TikToku

107|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Vyuziti videoobsahu v online marketingu: pfipadova studie vybrané firmy
108|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Etika vyuziti umélé inteligence v online marketingu

109(Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Etické aspekty spoluprace s influencery: reklama, autenticita a duvéra sledujicich
110{Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Digitalni stopy a ochrana soukromi spotfebitelt v online marketingu

111|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Vyuziti viralniho marketingu na TikToku: analyza uspé&sSné kampané vybrané znacky
112|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Komunikace udrzitelnosti znacek v online prostredi

113|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Vliv recenzi a online hodnoceni na duveéru spotrebitell

114|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Role osobni znacky v marketingové komunikaci na socialnich sitich

115|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Vyuziti storytellingu v online marketingové komunikaci

116|Ing. Mrackova Adéla, MSc., MBA Srovnani marketingové komunikace vybranych konkuren¢nich znacek na socialnich sitich

117|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Etické a kulturni aspekty vyuzivani umélé inteligence v mezinarodni marketingové

komunikaci
118|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Ezzlé’g\ﬁta kratkych videoformat( (Reels a TikTok) v digitalni marketingové komunikaci
119]doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Vliv socialnich médii na nakupni chovani spotrebiteld v mezinarodnim online prostfedi
120]doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Neuromarketing v digitalnim marketingu a na socialnich sitich
121|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Es:qz\;?;;éc;ve brand v malych podnicich prostfednictvim digitalni marketingové

122|doc. Ing. Nadanyiova Margareta, PhD. Vliv influencer marketingu na nakupni rozhodovani generace Z v mezinarodnim prostredi

Vliv socialnich siti na nakupni chovani generace Z s ohledem na narodni socialné-kulturni

123|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. specifika Seskych spotfebiteld
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124|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. Vyuziti umélé inteligence v marketingové komunikaci mezinarodnich spole¢nosti

125|doc. Ing. Nadanyiova Margaréta, PhD. UdrZitelnost jako sou€ast marketingové komunikace mezinarodnich znacek
126(|Ing. Patik Ladislav, PhD. Neuromarketing jako nastroj integrované marketingové komunikace
127|Ing. Patik Ladislav, PhD. FOMO marketing a jeho role v sou€asné marketingové komunikaci
128|Ing. Patik Ladislav, PhD. Specifika Generace Z a jejich aplikace v ramci komunikacni strategie znacky
129]Ing. Patik Ladislav, PhD. Znacka jako nositel hodnoty a jeji sou€asna role v marketingové strategii
130(Ing. Patik Ladislav, PhD. Generacni segmentace (generacni skupiny) a jejich vliv na komunikaéni strategii znacky
131[Ing. Patik Ladislav, PhD. CRM jako nastroj budovani vztahu a hodnoty
132|Ing. Patik Ladislav, PhD. Personalizace a jeji role v sou€asné komunikacéni strateqii
133[JUDr. PhDr. Petras Rene, Ph.D. Organizace destinatniho managementu v mezinarodnim srovnani
134|JUDr. PhDr. Petra$ René, Ph.D. Vyvoj organizaci destinaCniho managementu
135[JUDr. PhDr. Petras René, Ph.D. DestinaCni management a vinarstvi
136[{JUDr. PhDr. Petras Rene, Ph.D. DestinaCni management a vyuzivani historickych tradic
; . o Kvalita sluzeb jako faktor konkurenceschopnosti vybrané turistické destinace: aplikace
137|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. metody SERVQUAL

138|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. |Vliv videoher (napf. KCD2) na image destinace a cestovni zamér generace Z

Role destinaéniho managementu pfi zvySovani kvality sluZzeb a konkurenceschopnosti

139|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. vybrané destinace

Food waste management jako faktor image a konkurenceschopnosti gastronomickych

140|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. podnikil v cestovnim ruchu

141|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. |Hodnoceni kvality sluzeb ve vybrané turistické destinaci pomoci metody SERVQUAL

Vliv aktivit destinacniho managementu na kvalitu sluzeb a konkurenceschopnost vybrané

142|doc. Ing. Provaznik Ryglova Katefina, Ph.D. turistické destinace

143[Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Podcasty jako nastroj firemni komunikace

144{Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Vliv médii na vnimani mezinarodni znacky na ¢eském trhu

145[Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Medialni strategie vstupu €eské firmy na zahranicni trh

146[{Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Role socialnich siti v budovani mezinarodni znacky

147{Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Medialni vliv na spotrebitelské chovani generace Z

148[Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Medialni prezentace udrzitelnosti jako nastroje konkurencni vyhody
149(Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Influencer marketing jako medialni nastroj v mezinarodni marketingové komunikaci
150{Mgr. Prusa Igor, Ph.D. et Ph.D. Digitalni transformace firem a jeji medialni prezentace

151|Mgr. Pruda Igor, Ph.D. et Ph.D. Employer branding mezinarodnich firem v médiich a na socialnich sitich
152|prof., Mgr. Spalova Lucia, PhD. Marketingové strategie udrzitelnosti v cestovnim ruchu

153|prof., Mgr. Spalova Lucia, PhD. Guerilla marketing v cestovnim ruchu

154 |prof., Mgr. Spalova Lucia, PhD. Specifika content marketingové strategie v segmentu hotelnictvi
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155|prof., Mgr. Spalova Lucia, PhD. Brand management — moZnosti a limity kolaboraci

156|prof., Mgr. Spalova Lucia, PhD. Aktivacni marketing v oblasti vefejnych politik

157|Ing. Tilerova Kamila, Ph.D. Product placement v digitalnim prostfedi

158[Ing. TisSlerova Kamila, Ph.D. Budovani znacky se zamé&renim na segment generace Z

159]Ing. Tislerova Kamila, Ph.D. Posilovani loajality ve vybrané spole€nosti

160]|Ing. TiSlerova Kamila, Ph.D. Interkulturni rozdily pfi komunikacni kampani

161|Ing. Vadko Martin, Ph.D Dopady digitalizace na zadkaznickou cestu

162(Ing. Vasko Martin, Ph.D Vliv technologické unavy na postoje spotfebitelt k vyuzivani umélé inteligence
163|Ing. Vagko Martin, Ph.D ggtr;lttjelnostjako soucéast hodnoty pro hosta: Vliv environmentalnich opatfeni na vybér
164|Ing. Vasko Martin, Ph.D Spotrebitelsky odpor vici Al-generovanému obsahu v marketingové komunikaci
165|Ing. Vasko Martin, Ph.D Q;gl;?”r;zhrada internetovych vyhledavacia: Zmény v nakupnim rozhodovacim procesu

166|Ing. Vasko Martin, Ph.D Vliv vnimané ztraty lidského kontaktu na postoje spotfebitelt k automatizovanym sluzbam

167|doc. PhDr. ViSnovsky Jan, PhD. Strategie zpoplatnéni digitalniho zpravodajského obsahu

168|doc. PhDr. Vishovsky Jan, PhD. Socialni sité jako komunika¢ni nastroj vybrané vzdélavaci instituce

169|doc. PhDr. Vishovsky Jan, PhD. Marketingova komunikace vzdélavaci instituce

170|prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. Monetizac¢ni strategie zahrani¢nich zpravodajskych serverl: Analyza a srovnani pfistupt

k digitalnimu predplatnému

171|prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. Modely fungovani a monetizace uspésnych zahrani€nich individualnich tvarci digitalniho

obsahu
172|prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. Monetizace digitalniho obsahu prostfednictvim budovani komunity pfiznivcu
173|prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. Marketingové strategie pro uvadéni novych digitalnich produktl na ¢esky trh
174 |prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. Analyza multiplatformni marketingové strategie vybraného startupu

Marketingova komunikace vybrané digitalni platformy: Specifika a Uspésné strategie pro

175|prof. Mgr. Vrabec Norbert, Ph.D. osloveni publika

176[Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Rebranding tradi¢nich vinaiskych regiont pro generaci Z

177{Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Vliv ,pfirodnich vin“ (vins naturels) na globalni vnimani luxusu v gastronomii

178[Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Enoturismus jako nastroj budovani narodniho brandu

179|ing. Zeleny Jii, Ph.D. Food Art jako strategicky nastroj marketingu na socialnich sitich ve fine-diningovém
segmentu

180(Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Sensory Marketing v mezinarodnich restauracnich fetézcich a lokalni gastronomii

181]Ing. Zeleny Jifi, Ph.D. Sociologické aspekty globalizace a lokalizace v gastro-marketingu
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182

Ing. Zeleny Jifi, Ph.D.

Identita na talifi: Marketingova komunikace alternativnich proteint napfi€ kulturami

183

Ing. Zeleny Jifi, Ph.D.

Management a marketing Food Fusion jako dusledek migrace a multikulturalismu
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